
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Más que un sistema de inteligencia comercial, AZATRADE es un identificador de 

oportunidades comerciales 
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1 Sobre Azatrade 

 ¿Qué es Azatrade? 
 

Es un identificador de oportunidades comerciales de productos de exportación 

e importación.  
 

Azatrade es un Sistema que INTEGRA, PROCESA y PRESENTA información 

extraída de bases de datos de EXPORTACIONES e IMPORTACIONES dispuestas 

por fuentes oficiales, y que permiten a todo usuario, realizar consultas a nivel de 

resumen y detallado bajo la estructura metodológica de la estadística 

descriptiva. 

 

 

 

 

 

 ¿Por qué Azatrade es un identificador de oportunidades comerciales? 
Porque permite dar respuesta a toda pregunta que cualquier emprendedor se hace 

antes de iniciar en un negocio: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SUNAT 

Superintendencia 

Nacional de 

Administración 

Tributaria 

AZATRADE 

Sistema de 

Inteligencia Comercial  

INTEGRA 

PROCESA 

PRESENTA 

Información RESUMEN 

y DETALLADA de 

EXPORTACIONES e 

IMPORTACIONES 

¿Mi producto 

se exporta / 

importa? 

 

¿Qué productos sustitutos, 

derivados o parecidos se 

están exportando? 

Si 

No 

- ¿En cuántas partidas arancelarias? 

- ¿En qué presentaciones y derivados? 

- ¿Cuál es el tamaño de negocio? (Montos facturados, cantidades enviadas) 

- ¿Está en crecimiento o caída? 

- ¿A qué precio vende o compra la competencia? 

- ¿A cuántos mercados enviamos o compramos y cuáles? 

- ¿Qué mercados están en crecimiento?, ¿Cuáles son los mercados más 

importantes?, ¿Cuáles son los mercados que pagan un mejor precio? 

- ¿Cuántas empresas y cuáles exportan o importan?, ¿Qué empresas exportan 

por primera vez, y cuáles son las que dejan de exportar o importar? 

- ¿Qué clientes en exterior compran o venden? 

- ¿Tipos de envases y embalajes? 

- ¿En qué fechas se exportan según mercado? 

- ¿De qué departamento, provincia o distrito proceden las exportaciones? 

- ¿Qué agentes con seguridad puedo contactar según mi producto? 

- ¿Tipo de transporte, aduana y puertos? 

 

¿Qué otros 

productos 

puedo exportar 

o importar? 

 

- ¿Qué otros productos se encuentran en crecimiento? 

- ¿Qué otros productos disponen de mejores precios que en el mercado 

nacional?  

- ¿Qué otros productos encuentro en mi departamento, provincia o distrito? 

- ¿Qué otros productos puedo vender o comprar a un mercado específico? 

- ¿Qué otros productos se exportan de un determinado sector? 

- ¿Qué otros productos exporta o importa mi competencia? 

 

1 
2 
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 ¿Cada qué tiempo se actualiza la base de datos de Azatrade? 
 

a. La base de datos de Azatrade se actualiza de manera mensual, esto 

significa que el último mes en curso son datos preliminares (30 días 

hacia atrás contando desde el día de hoy) 

 

 ¿Cuál es la diferenciación con otros sistemas? 6 razones para usar AZATRADE 
 

Data actualizada. A nivel de información consolidada y procesada 

Azatrade es la fuente que dispone los datos más actualizada que 

cualquier otra fuente. 

 

Información de Departamentos, Provincias y Distritos: Azatrade es la 

única fuente de datos de exportación que dispone información por 

ubicación geográfica. Te imaginas saber que productos salen de tu 

provincia o tu distrito. No se trata de la ubicación donde se produce, se 

trata de ubicación donde declara el exportador, como punto de 

procesamiento, o donde se gestionó la DUA o la Certificación de origen. 

 

 

Analiza información por descripción comercial. Con Azatrade vamos 

más allá de una PARTIDA ARANCELARIA, es decir puedes analizar a 

nivel de descripción comercial.  

 

 

Busca partidas arancelarias a partir de una palabra clave o 

descripción comercial del producto. Azatrade está hecho para 

simplificar los complicados procedimientos teóricos de búsqueda y 

análisis de datos. Con solo ingresar un producto que estas interesado 

para identificar si se exporta o no, y cuáles son sus partidas por la 

cuales verdaderamente se exporta. Muchos se equivocan al elegir 

partidas. 

 

 

Descarga en Excel toda la información detallada. Azatrade te dispone 

de todas las variables e indicadores que ninguna otra fuente te puede 

dar. Partiendo de declaraciones, ubicaciones geográficas, precios, 

unidades de medida, descripción comercial, agentes, empresas. Esto te 

permitirá trabajar tus reportes personalizados en Excel 

1 

2 

3 

4 

5 
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1. SUMATORIA 

 

Análisis estadístico descriptivo. Azatrade dispone de toda la reportaría 

usando una metodología que permite realizar la más completa 

evaluación de variables de exportación. Es decir puedes medir si un 

producto o mercado está en crecimiento o caída, cómo evolucionan los 

precios, la diversificación y/o concentración de la oferta y la demanda. 

Esto se explica con mayor detalle en la siguiente sección. 

  

 ¿A qué se refiere con metodología estadística? 
Azatrade muestra la información  organizada en tablas con los indicadores más importantes 
en todo proceso de toma de decisiones. Los indicadores expresan la forma de cómo medir 
una variable. Por ejemplo si se evalúa la variable mercado, los indicadores que miden esta 
variable serían: 
 
¶ Tamaño de mercado: cuánto compra en términos de peso y dinero 

¶ Variación % de las exportaciones a ese mercado: puede estar marcado por un crecimiento si 
es positivo, o caída si es negativo. 

¶ Promedio del precio a la que compra cada producto. Siempre hay mercados que compran a 
un mejor precio y otros a un menor precio. 

¶ Cantidad de productos que se exportan a ese mercado 

¶ Cantidad de empresas que exportan a ese mercado 

¶ Participación % o principales productos o empresas que exportan a ese mercado. No todos 
los productos o empresas pueden tener la misma participación. 

 

Entender las variables de exportación y sus indicadores con la cuales se miden, es 

fundamental para realizar un buen análisis. El sistema Azatrade está construido en base a los 

siguientes 5 principales indicadores: 

 

 

 

 

 

Sumatoria Conteo Promedio

Variación Participación

6 
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2. CONTEO 

3. PROMEDIOS 

4. VARIACIÓN 

5. PARTICIPACIÓN 

Sumatorias. Indica los valores totales de una variable ya sea en función a una, dos o 

más variables. Este tipo de indicadores se aplican a todo los datos de tipo cuantitativo 

y se clasifican en sumatorias de valores monetarios y sumatorias de otras unidades de 

medida (Kg, Unidades comerciales) 

Ejemplo: Exportaciones de uva en el 2018 se situó en  820 millones de dólares  

 

 

Representa el conteo de los datos de una variable ya sea el total de registros o datos 

únicos. 

Ejemplo: En el 2018, 156 empresas exportaron uva fresca a 56 mercados a través de 

135 puertos.  

 

 

Promedios. Resultado que se obtiene a partir de la sumatoria de los valores de una 

variable dividida entre el número de sumandos o hechos u otro indicador de sumatoria 

Ejemplo: en el 2018, el precio promedio de exportación de uva fresca fue de FOB US$ 

2.35 x Kg 

 

 

 

Mide si la variable en análisis está en crecimiento o caída, y consiste en encontrar la 

razón entre los datos de una variable pero en periodos diferentes. 

Ejemplo: Para el 2018 las exportaciones de uva fresca aumentaron en un 22.7% con 

respecto al 2017 y en un 15.7% de crecimiento promedio anual con respecto al 2012.  

 

 

 

 

 

Es la razón entre la sumatoria de los datos de una misma variable. Muestra la 

importancia de una variable 

Ejemplo: China participa del 37% de las compras de uva fresca procedentes del Perú 

 

 

Cada uno de estos indicadores, muestra una medición diferente. Si es que no se calcula estos 

indicadores, no tendríamos de que hablar en todo proceso de análisis. 
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 ¿Cómo está estructurado el Sistema Azatrade? 
El sistema está agrupado en dos módulos: 

1. Exportaciones. Permite evaluar a todo nivel los envíos de productos o salida de 

productos del Perú. 

2. Importaciones. Permite evaluar a todo nivel el ingreso de productos al Perú 

procedente de cualquier parte del mundo. 

 ¿Cómo está estructurado el módulo de EXPORTACIONES? 
En módulo de exportaciones tiene 7 opciones de consulta: 

1. Consultar sobre un producto 

2. Consultar sobre una partida 

3. Consultar sobre un mercado 

4. Consultar sobre un departamento 

5. Consultar sobre una empresa 

6. Consultar sobre un sector 

7. Consulta detallada 

Cada opción se divide en varios ítems de consulta con sus respectivos indicadores de 

medición: 

1. Consultar sobre un producto 

a. Partidas en las cuales se exporta el producto 

b. Clasificación de cada partida 

c. Reporte detallado, donde se muestra cada descripción 

d. Indicadores anuales 

e. Reporte resumen: Mercados 

f. Reporte resumen: Empresas 

g. Reporte resumen: Regiones 

2. Consultar sobre una partida 

a. Indicadores anuales 

b. Indicadores mensuales 

c. Estacionalidad 

d. Reporte resumen: Mercados 

e. Reporte resumen: Empresas 

f. Reporte resumen: Regiones 

3. Consultar sobre un mercado 

a. Indicadores anuales 

b. Indicadores mensuales 

c. Estacionalidad 

d. Reporte resumen: Partidas 

e. Reporte resumen: Empresas 
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f. Reporte resumen: Regiones 

4. Consultar sobre un departamento 

a. Indicadores anuales 

b. Indicadores mensuales 

c. Estacionalidad 

d. Reporte resumen: Partidas 

e. Reporte resumen: Empresas 

f. Reporte resumen: Mercados 

5. Consultar sobre una empresa 

a. Indicadores anuales 

b. Indicadores mensuales 

c. Estacionalidad 

d. Reporte resumen: Partidas 

e. Reporte resumen: Regiones 

f. Reporte resumen: Mercados 

6. Consultar sobre un sector 

a. Indicadores anuales 

b. Indicadores mensuales 

c. Estacionalidad 

d. Reporte resumen: Partidas 

e. Reporte resumen: Regiones 

f. Reporte resumen: Mercados 

7. Consulta detallada 

a. Fecha 

b. Aduana 

c. DUA / DAM 

d. Empresa exportadora 

e. Dirección 

f. Partida 

g. Descripción comercial de la mercadería 

h. Mercado de destino 

i. Puerto de ingreso 

j. Peso Neto, Peso bruto, Cantidades comerciales 

k. Valor FOB 

l. Precios unitarios por Kg y por Unidad Comercial 

m. Sector 

n. Departamento 

o. Provincia  

p. Distrito 

q. Agente de aduana 

r. Tipo de transporte 
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  ¿Cómo está estructurado el módulo de IMPORTACIONES? 
El módulo de importaciones tiene una solo una opción de consulta detallada 

Seleccionando solo el año como opción obligatoria, se ingresa la palabra comercial a 

consultar. También se puede seleccionar el mercado, la aduana o ingresar el ruc de la 

empresa.  
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2 Registro y obtención de clave 
PASO 1: REGISTRO 
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PASO 2: VALIDACACIÓN DE CORREO Y ADQUISICIÓN DE USUARIO Y CLAVE 

Revisa tu correo en bandeja principal, si no has recibido ningún correo, revisa tu correo spam. 

Encontrará un mensaje para confirmar: 

 

Una vez validado tu correo, te llegará otro mensaje con tu usuario y tu clave 

        

 

Importante ¡ Para que los próximos correos no te lleguen al Spam,  debes marcar la opción 

No es spam o en otra opción parecida: 
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PASO 3: ACCESO AL SISTEMA AZATRADE 

 

 

PASO 4: ACCEDE Y DISFRUTA DE TUS CONSULTAS 

Las consultas en la opción PRODUCTOS y PARTIDAS son ILIMITADAS, es decir cualquier 

usuario registrado tiene acceso a TODA su funcionalidad. Para otras consultas avanzadas, 

donde le pida adquirir un plan, lo puede hacer mediante todos nuestros medios disponibles. 

 

 




































































































































